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Editorial

Os esforcos para consolidar a Revista de Gestdo e Negocios do Esporte como a principal referéncia académica da
area no Brasil sdo permanentes. Ha a constante busca por novos indexadores (0s atuais podem ser visualizados no link
http://revistagestaodoesporte.com.br/mod/page/view.php?id=6#indexadores) e, felizmente, ja conquistamos as primeiras
classificagdes junto ao sistema Qualis CAPES (http://revistagestaodoesporte.com.br/mod/page/view.php?id=6#qualiCapes).

No presente nimero, composto por oito artigos, pudemos notar uma importante evolucdo na qualidade dos textos;
também destacamos uma maior abrangéncia geogréfica dos artigos que o compdem. Estimular producéo cientifica de
qualidade e de forma descentralizada e abrangente é um dos principais desafios da RGNE.

O primeiro artigo propde, por meio de um estudo regionalizado, uma importante e atual discusséo sobre como o tema
Gestdo do Esporte vém sendo abordado nos cursos de graduagdo em Educacéo Fisica no Brasil.

O segundo artigo apresenta um panorama da produgdo cientifica nacional sobre futebol nas areas de Administracéo e
Ciéncias Contabeis, por meio de um cuidadoso levantamento junto aos periédicos brasileiros dessas areas.

O terceiro artigo se propde a levantar e compreender a estrutura e o funcionamento dos Programas de Sécio-Torcedor
dos principais clubes de futebol do Brasil, procurando identificar um modelo padrdo que possa ser replicado em outras
agremiagdes esportivas como instrumento de relacionamento com seus torcedores e fas.

O quarto artigo tem como foco as politicas publicas de esporte no Brasil e a analise de sua evolugéo nos Ultimos quinze
anos avaliando, especialmente, sua relagdo com os megaeventos aqui realizados.

O quinto artigo aborda o tema Responsabilidade Social junto a uma importante indUstria do setor esportivo: a de
atividades ao ar livre. O texto explora as possiveis estratégias de sustentabilidade disponiveis as empresas do setor, mas,
principalmente, a importancia da adequada comunicacdo das iniciativas dessa natureza para a adequada eficacia dessas
estratégias.

O sexto artigo analisa as barreiras que dificultam a adesao de individuos sedentéarios em atividades de lazer ativo e as
estratégias adotadas por estes mesmos individuos para superar estas barreiras. Este tema é particularmente relevante para
0s negacios e estratégias de um setor em particular: o das assessorias de corredores de rua.

O sétimo artigo faz uma reflexdo, por meio de uma pesquisa qualitativa, sobre os fatores considerados decisivos para
0 sucesso de um clube de futebol em termos da internacionaliza¢éo de sua marca.

Por fim, o oitavo artigo identifica como os principais clubes de futebol do Brasil tém gerenciado e interagido com as
Redes Sociais com o objetivo de produzir e estimular engajamento virtual junto aos seus torcedores e fas, 0 que tem se
mostrado importante para o potencial comercial dessas agremiages.

Uma 6tima leitura a todos!
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